I.      Общая характеристика учебного заведения, ведущего подготовку по специальности «Реклама и связи с общественностью»
Где расположен ВУЗ?
1.      Москва, Санкт-Петербург

2.      Город- «миллионер»

3.      Областной центр

4.      Другое___________

Статус ВУЗа
1.      Головной

2.      Филиал

Материальная база ВУЗа
1.      Арендуемые площади

2.      Собственное здание

3.      Отдельная территория с комплексом зданий

Материально-техническая оснащенность учебного процесса
1.      Компьютерные классы с выходом в Интернет

2.      Мультимедиа-аудитории с экраном, аудио- и видеооборудованием

3.      Библиотека специальной литературы

4.      Электронная библиотека специальной литературы

5.      Спортивный зал

6.      Столовая

7.      Бассейн

8.      Концертный зал

9.      другое__________________

Как ведется обучение по специальности «РСО»?
1.      есть отдельный факультет

2.      есть отдельная кафедра

3.      есть специализация в рамках другой кафедры

Сколько было выпусков?
1.      Ни одного

2.      Один

3.      2-4 выпуска

4.      5 и более

На какой основе ведется обучение?
1.      Только на бюджетной

2.      На бюджетной и контрактной

3.      Только на контрактной

4.      Только на очной форме

5.      Есть очная и заочная формы обучения

Получила ли специальность (направление) государственную аккредитацию?
1.      Да

2.      Нет

 

II.   Образовательная деятельность
Количество студентов обучающихся по специальности «Реклама и связи с общественностью» (на одном курсе)?
1. Менее 20

2. От 21 до 40

3. 41 и более

Количество штатных преподавателей, ведущих обучение по специальности «Реклама и связи с общественностью»?
1. Менее 10

2. От 11 до 20

3. 21 и более

Квалификация преподавателей, ведущих дисциплины по специальности «Реклама и связи с общественностью»?
1. Сколько докторов наук?____________________

2. Сколько кандидатов наук?__________________

3. Сколько специалистов-практиков?___________

Соответствие образовательных программ ФГОС
1. Соответствие рабочих программ по спецдисциплинам

Как организовано преподавание дисциплин по выбору?
1. Дисциплину выбирают студенты

2. Дисциплину выбирает выпускающая кафедра

3. Дисциплину выбирает кафедра, ее ведущая

Количество учебно-методических семинаров за год___________

Количество встреч с известными профессионалами  в области PR и рекламы для проведения мастер-классов и семинаров 
1. регулярно

2. один-два раза в год

3. не практикуется

Экскурсии в PR и рекламные агентства – как спец мероприятия для ознакомления с будущей профессией
4. регулярно

5. один-два раза в год

6. не практикуется

 

Организация стажировок в PR и рекламных агентствах
1. Тип стажировки (волонтерство,  партнерство, наставничество)

2. С какого курса возможна оплачиваемая стажировка

3. Есть возможность пройти стажировку в зарубежном агентстве?

4. Другое

 
Наличие практических задач по разработке PR и рекламных предложений/ стратегий по продвижения компании/товаров/услуг и презентации этих предложений перед учениками, использование специальной литературы с примерами наилучших практик
1. Неотъемлемая часть учебного процесса

2. Только во время специальных практических занятий

3. Практикум на основе сборника «50 лучших проектов НП «Серебряный Лучник»

4. Другое

 
 
 
 

 

III.                      Научно-исследовательская деятельность
Научно-практические конференции
1. Количество за год____________

2. Статус научно-практических конференций (количество за год)
a)      международные___________

b)      с международным участием_____________

c)      всероссийские____________

d)     межвузовские_____________

e)      внутривузовские___________

Студенческие научно-практические конференции
1. Количество за год____________

2. Статус студенческих научно-практических конференций (количество за год)
a)      международные___________

b)      с международным участием_____________

c)      всероссийские____________

d)     межвузовские_____________

e)      внутривузовские___________

Научные публикации (количество за год)
	 
	Преподаватели
	Студенты
	Совместные (преподаватели+студенты)

	Издания ВАК
	 
	 
	 

	Издания РИНЦ
	 
	 
	 

	Монографии
	 
	 
	 

	Статьи в сборниках
	 
	 
	 

	Тезисы в сборниках конференций
	 
	 
	 


Количество научно-методических семинаров за год___________

 

 

IV.                      Общественная и культурно-социальная деятельность 
Участие студентов в организации значимых для региона мероприятий (выборные кампании, общественные акции, социальные проекты и т.п.)
1. Участвуют постоянно

2. Участвуют от случая к случаю

3. Не участвуют совсем

Участие студентов в разработке и реализации социальных PR-проектов
1. Участвуют постоянно

2. Участвуют от случая к случаю

3. Не участвуют совсем

Студенты участвуют в разработке и реализации социальных PR-проектов
1. на международном уровне

2. на всероссийском уровне

3. на региональном уровне

4. на городском уровне

5. на местном уровне

Участие студентов в организации и проведении культурно-развлекательных специальных мероприятий
1. Участвуют постоянно

2. Участвуют от случая к случаю

3. Не участвуют совсем

4. Мероприятия не проводятся

Какие специальные мероприятия проводятся в ВУЗе
1. Фестивали студенческой самодеятельности

2. Выставки студенческого творчества

3. Дни специалиста

4. Учебные олимпиады

5. Конкурсы по специальности

6.  

Когда студенты начинают работать по специальности?
1. На первом-втором курсе

2. С третьего курса

3. Только на старших курсах

Есть ли возможность для трудоустройства по специальности в вашем регионе?
1. Есть

2. Очень сложно найти работу по специальности

3. Нет совсем

Есть ли базы для прохождения практики по специальности?

1.      Есть

2.      Очень ограниченные возможности

3.      Только за пределами региона

Карта трудоустройства (Где работают выпускники?)
	 
	Количество

	В отделах и управлениях по СО в органах государственной власти
	 

	В отделах и управлениях по СО в органах местного самоуправления
	 

	В отделах и управлениях по СО общественных организаций
	 

	В отделах и управлениях по СО политических партий
	 

	В отделах и управлениях по СО в филиалах международных коммерческих организаций
	 

	В отделах и управлениях по СО  российских коммерческих предприятий
	 

	В специализированных организациях или агентствах
	 

	В отделах и управлениях кадров
	 

	В СМИ
	 

	Открыли собственное агентство по рекламе и СО
	 

	Сменили профессию
	 

	 
	 

	 
	 


 

V. Участие студентов в конкурсах  по профессии
	 
	Участники
	Финалисты
	Победители

	Внутривузовские конкурсы и олимпиады
	 
	 
	 

	Региональные конкурсы
	 
	 
	 

	Региональные этапы Всероссийских конкурсов
	 
	 
	 

	Финальные этапы Всероссийских конкурсов
	 
	 
	 

	Региональные этапы Международных конкурсов
	 
	 
	 

	Финальные этапы Международных конкурсов
	 
	 
	 

	Региональные этапы конкурса «Хрустальный апельсин»
	 
	 
	 

	Финальный этап конкурса «Хрустальный апельсин»
	 
	 
	 

	Региональные модели конкурса «Серебряный Лучник»
	 
	 
	 

	Национальный этап  конкурса «Серебряный Лучник»
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 



Отношение руководства ВУЗа к специальности
1. Активно поддерживают

2. Поддерживают от случая к случаю

3. Безразличное отношение (Есть и хорошо)

4. Не замечают



VI. Разное
Дополните информацию о вашем учебном заведении
